
"الإضاءة الخارجية رسالة ترحيبية 
قبل أن تُفتح الأبواب"

محمد الناصر



أول انطباع يبدأ من الخارج
7 ثوانٍ فقط

ن حكمه على المكان في أقل من 7 ثوانٍ من لحظة رؤيته — والإضاءة هي أول  كوّ الزائر يُ
ما تقع عليه العين.

قبل الواجهة وقبل اللافتة

الإضاءة الخارجية هي أول عنصر تصميمي يتفاعل معه الزائر — تسبق كل رسالة 
مكتوبة أو مرئية أخرى.

رسالة ضمنية لا تقال

ب بكم." ضاء بعناية يرسل رسالة واضحة: "أنتم متوقعون، وأنتم مرحّ مكان مُ
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الأثر النفسي للإضاءة على الزوار

الدفء والأمان
ف القلق  خفّ الإضاءة الدافئة )3000K–2700( تُ

ع الزوار على الاقتراب بثقة واطمئنان. شجّ وتُ

الفضول والجذب
ز  حفّ تسليط الضوء على العناصر المعمارية يُ

الرغبة في الاستكشاف ويمنح المكان شخصية 

بصرية جاذبة.

الثقة والاحترافية
الإضاءة المتسقة والمدروسة تعكس اهتمام 

ز صورة العلامة. عزّ صاحب المشروع بالتفاصيل وتُ



أنواع الإضاءة الخارجية وتطبيقاتها

إضاءة المداخل1

ز الشعور بالترحيب عند  عزّ ه الزائر وتُ وجّ تُ
نقطة الدخول — هي بوابة التجربة الأولى.

الإضاءة المعمارية2

برز هوية المبنى وتمنحه حضوراً بصرياً  تُ
ليلياً مميزاً يجعله علامة في المشهد 

الحضري.

إضاءة المسارات والحدائق3

ضفي طابعاً سردياً يقود الزائر بسلاسة،  تُ
لةً الرحلة إلى تجربة متكاملة. محوّ



الإضاءة كجزء من الهوية البصرية للمكان

أكثر من مجرد إنارة

قان الانطباع العام عن  عمّ لان الألوان المؤسسية ويُ كمّ ته يُ لون الضوء وشدّ

العلامة التجارية.

التناسق بين الإضاءة الداخلية والخارجية يخلق تجربة بصرية متكاملة وغير 

منقطعة تنعكس إيجاباً على مشاعر الزوار.

عامل الإضاءة كعنصر هوية راسخ، لا مجرد  المشاريع الناجحة تُ
وظيفة إنارة.



ابدأ بالضوء الصحيح

د نقاط الجذب حدّ
ط الضوء على عناصر واجهتك  سلّ
البصرية بقصد واضح — كل بقعة 

ضوء رسالة.

اختر درجة الحرارة 
المناسبة

دافئة للضيافة والمطاعم، محايدة 
للتجارة والمكاتب — الضوء الصحيح 

يعكس طبيعة نشاطك.

استثمر في تجربة عميلك
الإضاءة الخارجية استثمار مباشر في تجربة الزائر — لأن الترحيب الحقيقي يبدأ قبل 

الدخول.


